Disciplina:
Promo & Ativacao

Professora:
Jadlia Calais

Programa

Objetivo

Vivemos uma era em gue marcas ndo podem mais esperar pela
atencdo do publico. Precisam conquista-la, provoca-la e
merecé-la. Hoje, promocdes e ativacdes sdo ferramentas
poderosas para criar experiéncias que extrapolam a
comunicacdo tradicional. O objetivo da disciplina &€ construir
uma narrativa mais criativa para o tema. Capacitando o0s
estudantes a pensar, desenvolver e apresentar ideias de
promocdo e ativacdo que emocionam, engajam e geram
resultado, tanto no mundo fisico quanto no digital.

Para quem é o curso

Estudantes de Redacéado e Direcao de Arte, além de profissionais
criativos interessados em aprofundar seus conhecimentos em
uma das areas mais importantes e pulsantes da industria
criativa.

Dinamica das aulas

As aulas misturam teoria, inspiracdo e pratica. A cada semana,
0s alunos terdo contato com campanhas iconicas, discussdes
em grupo e exercicios criativos relacionados aos temas
abordados. Durante o curso, serao propostos briefings para o
desenvolvimento de ideias, com apresentacdes e feedbacks
constantes. Em alguns encontros, receberemos convidados da
inddstria criativa para enriquecer a troca com diferentes
perspectivas. Ao final da disciplina, cada aluno tera
desenvolvido e apresentado um projeto de Promo&Ativacio.

Temas de cada aula

Aula 1 - Introduciao

- Apresentacio da professora;
- Panorama geral sobre a disciplina Promo&Ativacao;



- Processos criativos e etapas do projeto;
- Apresentacao dos alunos e expectativas;
- Regras basicas da disciplina.

Aula 2 - Promocao

- O que significa promo na propaganda®?

- Tipos de promocdes (descontos, sorteios, fidelidade, etc).
Aula 3 - Ativacao

- O gue é ativacdo?

- Ativacdes de marca, produto, patrocinio e PDV;

- Eventos e ativacdes memoraveis.

Aula 1 - Marcas e Misica

- Relacdo entre musica e branding;
- Festivais, fandoms e estandes de marca.

Aula 5 - PR Stunt e Guerrilha

- Acdes de impacto e baixo custo;
- Intervencdes, virais e earned media.

Aula 6 - Experiéncia Imersiva
- Narrativa, ambientacdo e emocao;
- Tecnologias de imersao (AR, sensores, performances).

Aula 7 - Patrocinios e Parcerias

- Diferencas entre patrocinio e parceria;
- Territorio, propdsito e audiéncig;

- Tipos de parceria e collabs;

- Estudo de cases.

Aula 8 - Experiéncias Digitais
- O digital como territorio de experiéncia;
- Social, games, filtros, bots, IAs e mais.

Aula 9 - Revisao dos Trabalhos
- Apresentacao parcial e feedback dos projetos finais.

Aula 10 - Entrega Final

- Apresentacéao final para convidado julgador;
- Feedback do convidado e escolha do melhor projeto da
turma.
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